
投資信託販売環境の変化 
（２０１２年２月時点） 

投信を分かり易く 

投信のリスクを 
ちゃんと認識 

目論見書の平易化・ 
簡素化 

（実務的には２０１０年夏頃～） 

通貨選択型を念頭に販
売時の顧客確認体制

の強化 
（２０１２年２月１５日より） 

行政の目的と施策 

販売方法の
変化へ 

販売活動での
インターネット
利用促進 

運用会社によ
る直接販売 

証券・銀行によ
るネット販売 
体制強化 

※全体の３％程度
（金額ベース） 

※全体の７％程度 
（人数ベース） 

店頭営業プロ
セスの変化 

営業プロセスの
デジタル 
管理強化 

コスト高 

他の販売関係コス
トの削減ニーズへ 

（事務費・目論見
書等管理など） 

変化 対応 強化策 


