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JIP's Direct 「FOCUS」： フリンジマーケットなのか～株主コミュニティ制度・プロ向け市場・地方取引所

第1章市場構造見直しの中でのフリンジマーケットの在り方

第2章株主コミュニティとプロ向け市場の現状の役割と課題

第3章地方取引所の現状と課題

第4章日本市場の中でのどの様に繋がっていくべきか

証券会社

株主コミュニティ

組成・運営

企業

情報提供

依頼

自発的参加者

投資勧誘可能

株主
役社員 取引先等

一般
投資家

コミュニティへの参加勧誘可能

×

参加勧誘不可

・勧誘にあたらず広く企業情報を提供する方法は？

・収益に見合う組成・運営管理は？

株主コミュニティの課題
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・市場誘導業務の裾野を広げたが、投資家への配慮が不足か？

特定投資家が参加しないプロ向け市場の特殊性

TPMの課題


